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1.2.
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1.4.

1.5.

2.1

2.2.

REGULAMIN KONKURSU
~Konkurs Walentynkowy” (dalej ,,Regulamin”)

Postanowienia ogoélne.

Przewidziany Regulaminem konkurs prowadzony jest pod nazwg ,Konkurs Walentynkowy”
(dalej ,Konkurs”).

Organizatorem Konkursu, dalej ,,Organizator” jest Blueberry Group Sp. z 0.0. S.K.A z siedzibg
w Warszawie, ul. Szpitalna 8A, 00-031 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw
Krajowego Rejestru Sgdowego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XII
Wydziat Gospodarczy, pod numerem KRS 0000422660, NIP: 525-253-28-74, kapitat
zakladowy: 50 000 zt, dziatajgca na zlecenie spétki T-Mobile Polska S.A. z siedzibg w
Warszawie przy ul. Marynarskiej 12, 02- 674 Warszawa, zarejestrowanej w Sadzie
Rejonowym dla m. st. Warszawy w Warszawie, XII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS 0000391193, o kapitale zaktadowym 471.000.000,00 PLN, w
catosci wptaconym, NIP 5261040567, REGON 011417295 (dalej: ,,T-Mobile”).

Organizator jest przyrzekajgcym nagrode w rozumieniu art. 921 ustawy z dnia 23 kwietnia
1964 roku Kodeks cywilny (t.j. Dz. U. z 2014r., poz. 121).

Konkurs prowadzony jest w portalu spotecznosciowym Facebook. Organizator informuje, ze:

1.4.1. Konkurs nie jest stworzony, organizowany ani sponsorowany Czy wspierany przez

Facebook.

1.4.2. Facebook jest znakiem towarowym zastrzezonym przez Facebook Inc., jego uzycie na

potrzeby Konkursu nastepuje zgodnie z postanowieniami regulaminu serwisu
spotecznosciowego Facebook.

Rozpoczecie Konkursu nastgpi w dniu 14.02.2016r. o godzinie 17:00, i trwa do dnia
18.02.2016r. do godziny 23:59.

Uczestnik

Uczestnikiem Konkursu (dalej ,Uczestnik”) jest kazda osoba fizyczna biorgca udziat w
Konkursie, ktéra w dniu rozpoczecia Konkursu jest osobg petnoletnig posiadajaca petng
zdolnos$¢ do czynnosci prawnych lub osobg majgca ukoriczony 13 rok zycia posiadajacg zgode
przedstawiciela ustawowego na jej udziat w Konkursie oraz jego inne zgody w zakresie
wymaganym przez niniejszy regulamin, za wyjatkiem oséb wymienionych w pkt 2.2. ponize;j.

W Konkursie nie mogq wzigé udziatu:

2.2.1. pracownicy T-Mobile Polska S.A. z siedzibg w Warszawie przy ul. Marynarskiej 12, 02-

674 Warszawa;
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2.3.

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.4.

2.2.2. pracownicy Organizatora, tj. Blueberry Group Sp. z 0.0. S.K.A. z siedzibg w Warszawie,
ul. Szpitalna 8A, 00-031 Warszawa oraz innych podmiotdw osobowo lub kapitatowo
powigzanych z Organizatorem;

2.2.3. matzonkowie, wstepni, zstepni, rodzenstwo, przysposobieni, przysposabiajgcy
pracownikow podmiotow wymienionych w pkt 2.2.1. i 2.2.2. powyzej.

W przypadku gdy zwyciezcg Konkursu zostanie osoba wymieniona w pkt 2.2. powyzej, traci
ona prawo do nagrody. W przypadku gdy po wydaniu nagrody okaze sie, ze osoba, ktdra
otrzymata nagrode nie mogta by¢ Uczestnikiem, Organizator zastrzega sobie prawo
dochodzenia od niej zwrotu nagrody, lub rdGwnowartosci przyznanej nagrody.

Zasady Konkursu.

W celu wziecia udziatu w Konkursie Uczestnik powinien w czasie jego trwania spetnic tacznie
warunki okreslone w Regulaminie, w szczegolnosci:
3.1.1. zalogowac sie przez wiasne konto na www.facebook.com;
3.1.2. w komentarzu pod postem konkursowym wykona¢ zadanie konkursowe okreslone
przez tres¢ postu (dalej ,Zadanie Konkursowe”);

Zwyciezcy Konkursu bedg wyfaniani przez powotang przez Organizatora komisje konkursowa,
dalej ,Komisja”. Komisja dokonuje oceny Zadania Konkursowego w oparciu o nastepujgce
kryteria:

3.2.1. atrakcyjnos¢;

3.2.2. oryginalnos¢;

3.2.3. kreatywnos¢;

Komisja bedzie oceniaé przesytane przez Uczestnikow Zadania Konkursowe biorgc pod uwage
kryteria oceny, wskazane w pkt 3.2. powyzej i na tej podstawie wybierze 2 (stownie: dwa)

najciekawsze Zadania Konkursowe, ktérym przyznane zostanie prawo do Nagrody.

W Konkursie nie biorg udziatu Zadania Konkursowe, ktdre zawierajg:

a) wulgaryzmy, tresci obrazliwe lub sprzeczne z prawem;

b) tresci reklamowe dotyczace innych niz T-Mobile podmiotdw;

) treSci naruszajgce prawa 0sob trzecich, w tym w szczegdlnosci dobra osobiste i prawa
autorskie.

d) gdy Uczestnik nie posiada praw autorskich lub praw zaleznych do Zadania
Konkursowego w catosci lub jej poszczegdinych elementéw w zakresie wskazanym w
Regulaminie.

Zadania Konkursowe zawierajgce tresci wskazane w ppkt od a do d, bede usuwane przez
Organizatora.

W Konkursie Komisja przyznaje nastepujgce nagrody (dalej ,Nagroda):

3.4.1. 2 telefony Microsoft Lumia 535 o wartosci 399,00 brutto kazdy.
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3.5.

3.6.

4.1.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

4.6.

Do kazdej Nagrody dodana zostanie dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci 11,11%
wartosci danej Nagrody. Nagroda dodatkowa nie podlega wyptacie, lecz zostanie pobrana
przez Organizatora, jako 10% zryczattowany podatek dochodowy, od tgcznej wartosci
nagrody, o ktdrym mowa w art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku
dochodowym od osdb fizycznych (tekst jedn. Dz. U. z 2000 r., Nr 14, poz. 176 z pdzn. zm.).
Zwyciezcy nie przystuguje prawo do zgdania wyptaty takiej dodatkowej nagrody pienieznej.
W celu unikniecia wszelkich watpliwosci, zaptata zryczattowanego podatku dochodowego od
wygranych zostanie dokonana na konto wtasciwego urzedu skarbowego przez Organizatora.

Nagrody przestane do Zwyciezcow mogg rozni¢ sie pod wzgledem wygladu oraz koloru od
Nagrdd przedstawionych na grafice.

Odbioér nagrod

Uczestnicy, ktdrzy wygrajg nagrode w Konkursie zostang poinformowani przez Organizatora o
wygranej w komentarzu pod postem konkursowym.

Laureaci w celu odbioru nagrody, w terminie 5 dni roboczych od dnia otrzymania powiadomienia
0 wygranej, zobowigzany jest przesta¢ do Organizatora drogg mailowg na adres heyah@bbcg.pl
dane osobowe w celu przestania nagrody, w ktdrym Uczestnik obowigzkowo powinien podaé
imie i nazwisko, adres zamieszkania, adres e-mail oraz numer telefonu
kontaktowego. Warunkiem odbioru nagrody, o ktorej mowa w pkt 3,4 powyzej jest
przeniesienie na Organizatora praw autorskich do zdjecia, pracy.

Nagrody zostang wystane przez Organizatora w terminie 14 dni od dnia otrzymania informacji,
o ktérych mowa w pkt 4.2. powyzej, Organizator wysle do zwyciezcdw nagrody, za
posrednictwem przesyiki kurierskiej, na adres podany przez zwyciezce.

W przypadku, gdy informacja o przyznaniu nagrody nie dotrze do zwyciezcy w czasie
okreslonym w Regulaminie w zwigzku z brakiem mozliwosci kontaktu lub z innych przyczyn
nie lezacych po stronie Organizatora albo w przypadku gdy zwyciezca nie przesle
Organizatorowi danych z pkt 4.2. powyzej w wyznaczonym terminie, zwyciezca traci prawo
do nagrody i nie jest uprawniony do zadnego ekwiwalentu pienieznego z tego tytutu.

Nagrody nieodebrane przez zwyciezcdw przepadajg i pozostajg wiasnoscig Organizatora.

Wygrane nagrody nie podlegajg wymianie i nie przystuguje za nie ekwiwalent pieniezny.
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5.1,

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

6.1.

Prawa autorskie i ochrona danych osobowych.

Uczestnik o$wiadcza i gwarantuje, ze jest wytacznie uprawniony do utwordw, ktére dodaje,
a prawa do tychze utworéw nie sg obcigzone na rzecz oséb trzecich. Ponadto, Uczestnik
oswiadcza i gwarantuje, ze zdjecia nie naruszajg jakichkolwiek praw 0sob trzecich.

Organizator zastrzega sobie prawo, po uzyskaniu wyraznej zgody Uczestnikow do korzystania i
publikacji utwordw przystanych przez Uczestnikdw bez Zzadnych ograniczen czasowych i
terytorialnych na wszelkich polach eksploatacji wymienionych w art. 50 ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych bez odrebnego wynagrodzenia.

Dane osobowe Uczestnikéw Konkursu bedg przetwarzane zgodnie z przepisami ustawy z dnia
29 sierpnia 1997r. o ochronie danych osobowych (tekst jednolity: Dz. U. z 2002r. Nr 101,
poz. 926 z pdzn. zm.) na potrzeby przeprowadzenia Konkursu, wytonienia zwyciezcow oraz
wydania nagréd.

Administratorem danych osobowych jest T-Mobile. Dane mogg by¢ powierzone do
przetwarzania podmiotom dziatajgcym na zlecenie T-Mobile, w tym Organizatorowi wytgcznie
w zwigzku z Konkursem.

Udostepnienie danych osobowych przez Uczestnikdw jest dobrowolne, jednakze jest
niezbedne w celu wziecia udziatu w Konkursie, w tym do otrzymania nagrody.

Uczestnik ma prawo dostepu do tresci swoich danych oraz do ich poprawiania na warunkach
okreslonych w ustawie o ochronie danych osobowych.

Organizator przetwarza dane osobowe uczestnikdw Konkursu wylgcznie doraznie, w celu
dokonania czynnosci niezbednych do prawidtowego jego przeprowadzenia, w szczegdlnosci w
celu poinformowania o wygranej oraz wydania nagrody. Dane te sg przechowywane przez
Organizatora tylko przez okres, jaki wymagajg tego obowigzujgce przepisy prawa, a po jego
zakonczeniu zostang usuniete, chyba ze Organizator ma prawo przetwarza¢ dane uczestnika
Konkursu takze na innej podstawie. Organizator moze powierzy¢ przetwarzanie danych
osobowych uczestnikéw Konkursu wytgcznie podmiotom, ktdre wspdtpracujg z nim przy jej
urzadzeniu i wylgcznie w zakresie niezbednym do jej prawidtowego przeprowadzenia.
Uczestnicy Konkursu majg prawo wgladu do przetwarzanych danych i ich poprawiania.
Uczestnicy podajg dane na zasadach dobrowolnosci, przy czym podanie danych jest warunkiem
uzyskania mozliwosci wziecia udziatu w Konkursu.

Postepowanie reklamacyjne
Kazdemu Uczestnikowi Konkursu przystuguje prawo wniesienia pisemnej reklamacji od dnia
14.02.2016r., nie pdzniej jednak niz do dnia 13.03.2016r. Reklamacje wniesione po uptywie

powyzszego terminu nie bedg rozpatrywane. Za date wniesienia reklamacji uwaza sie date
stempla pocztowego na przesyice zawierajgcej reklamacje.
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6.2.

6.3.

7.1,

7.2.

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

Zgtoszenie reklamacyjne musi zawiera¢ doktadne dane personalne Uczestnika zgtaszajgcego
reklamacje (imie, nazwisko, dokladny adres, zgodny z adresem podanym w dokumencie
tozsamosci wraz z kodem pocztowym reklamujgcego), date i miejsce zdarzenia ktorego dotyczy
reklamacja oraz przyczyne reklamacji, tres¢ zadania reklamujgcego oraz opis okolicznosci
uzasadniajgcych reklamacje. Reklamacje nalezy kierowac na pismie do Organizatora.

Osoba wnoszgca reklamacje zostanie powiadomiona o rozstrzygnieciu najpozniej w terminie 14
dni od daty otrzymania reklamacji przez Organizatora.

Komisja

Organizator powota trzyosobowg Komisje, ktdra sprawowac bedzie nadzér nad prawidtowoscig
urzadzania Konkursu.

Komisja bedzie nadzorowaé wykonanie przez Organizatora wszystkich zobowigzan
wynikajacych z niniejszego Regulaminu. Komisja bedzie organem przeprowadzajgcym
postepowanie reklamacyjne.

Postanowienia koncowe

Niniejszy Regulamin jest dostepny do wgladu w siedzibie Organizatora oraz na stronie
internetowej https://www.facebook.com/heyah/

Przed przystgpieniem do Konkursu, Uczestnik powinien zapozna¢ sie z Regulaminem
Konkursu. Uczestnik zobowigzuje sie do przestrzegania okreslonych w nim zasad, jak réwniez

potwierdza, iz spetnia wszystkie warunki, ktére uprawniajg go do udziatu w Konkursie.

Uczestnik biorgc udziat w Konkursie potwierdza, ze jest $wiadomy, iz o wygranej nagrodzie
nie decyduje przypadek lecz dziatanie Uczestnika.

W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie majg odpowiednie
przepisy Kodeksu cywilnego, a w szczegdlnosci dotyczace przyrzeczenia publicznego.

Wszelkie spory wynikajgce z Konkursu bedg rozpatrywane przez wtasciwy sad.
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